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Fundamentos cdel
Marketing Digital

El Marketing Digital es un conjunto de
estrategias enfocadas a promocionar
productos o servicios en medios digitales.

Los beneficios de marketing digital son:
e Mayor alcance y visibilidad.
e Alcance preciso del publico objetivo.
e Medicion en tiempo real del rendimiento.
e Costos mas bajos en comparacion con el
marketing tradicional.
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Estrategias de
Marketing

Las estrategias de marketing son métodos que
trazan y describen procedimientos disenados
para que una empresa pueda lograr objetivos
especificos. Entre los objetivos mas habituales
estan la promocion de una marca y aumentar
sSus oportunidades de venta.

Por lo general, estas estrategias se componen
de los siguientes elementos:
e Analisis del mercado y publico objetivo.
e Objetivos y métricas de rendimiento.
e Seleccion de canales y tacticas.
e Creacion de contenido y mensaj
e Planificacion y ejecucion de ca
e Seguimiento y analisis de resu
e Optimizacion continua.
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Las principales estrategias de marketing son:

e Marketing de contenidos: Crear y
distribuir contenido valioso para atraer
clientes potenciales.

e SEO (Search Engine Optimizacion):
Optimizacion de los sitios web para
mejorar su posicionamiento en los
motores de busqueda (Google, Bing..).

e Publicidad digital (SEM - Search Engine
Marketing): Pago por anuncios en las
platatformas como Google Ads, Facebook
Ads, Instagram Ads..

e Email Marketing: Uso del correo
electronico para comunicarse con
clientes.

e Social Media Marketing: Estrategias para
redes sociales (Fecebook, Instagram, Tik
Tok, X, LinkedIn)

e Marketing de afiliados: Colaboracion con
terceros para promocionar prod
obtener comisiones.

e Marketing de Influencers: C
con personas influyentes par
la visibilidad de la marca.
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Una de las herramientas con la que estamos
mas familiarizados es el Whatsapp Business.

Esta aplicacion esta disenada de forma muy
similar a la aplicacion estandar, con
funciones anadidas que son muy utiles para
PYMES.

Las ventajas que puede proporcionar esta
aplicacion son:

Enviar mensajes automatizados y tacilitar
la comunicacion con el cliente.

Disponer de estadisticas de mensajeria.
Contar con una red amplia de usuarios.
Integrar lineas de teléfono fijo a tu
cuenta.

Tener contacto
con tus clientes
en tiempo real.
Permite crear

un perfil comercial
con informacion
como direccion,
horario y catalogo
de productos.
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Tendencias

Las tendencias del marketing digital para
2025 son:

1-

Intelisencia Artificial (l1A): La IA esta

revolucionando el marketing digital ya
que permite una mayor personalizacion
Yy un mejor analisis de datos.

Marketing _de voz: Con el aumento de

asistentes de voz como Alexa o Google
Home, es necesario optimizar el
contenido para busquedas de voz. Esta
tendencia requiere adaptar las
estrategias de SEO e incluir frases mas
naturales.

e Financiado por Plan de
* *
Fye ol #  GOBIERNO MINISTERIO i6
Wl |a Union Europea D DEESPANA  PARALATRANSORMACONDIGTAL | EEEMESEE™ Recuperacion,
': : ¥ DELA FUNCION PUBLICA. | ENTEIGINGAARTFCIAL PY ‘ TTTTT formacién
I T RosIGHEl

NextGenerationEU



5= Sostenibilidad y_valores: Cada vez mas,
los consumidores valoran las marcas
que muestran un compromiso real con el
medio ambiente y sus causas sociales.
Integrar valores sostenibles en las
estrategias de marketing puede mejorar
la imagen de la marca y atraer a clientes
concienciados.
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Conclusiones

El marketing digital se ha convertido en una
herramienta imprescindible debido a la
creciente competencia en linea y los
cambiantes comportamientos de los
consumidores.

Hoy es esencial que las empresas adapten
Sus estrategias de marketing para destacar
en los resultados de los motores de
busqueda y asi aumentar su visibilidad en
MEED

También es importante mantener Ila
comunicacion con el cliente para su
fidelizacion con nuestra marca.
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